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Bio-Markt in der Schweiz und Europa

Marktforschung — ein paar kleine Einblicke

Ausblick in eine bluhende Zukunft?




Bio-Markt in der Schweiz und in Europa




Bio Suisse auch fur Gartnereien

1981

1996

Grundung
von Bio
Suisse

2022
@

7’419 Knospe-Betriebe
davon gut 100 Knospe-

Erste Bio Gartenbaubetriebe
Suisse 1’200 Verarbeitungs- und
Richtlinien fur Handelsbetriebe

Zierpflanzen



https://www.bio-suisse.ch/
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Ausrichtung und Spezialisierung der Bio Suisse Mitglieder

Anzahl Produzentinnen und Produzenten nach Markt 2022. Zahlen gerundet.

Insgesamt produzieren 7’341 Betriebe in der Schweiz und Liechtenstein nach den Richtlinien der Knospe, viele davon sind Mischbetriebe.

Gemischte Betriebe
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Bio-Lebensmittel-Markt Schweiz

VA

 CHF 439 = W
54% @ cusmwer o 11,2%

betrug Bio-Anteil am
Lebensmittelmarkt in der Schweiz.

aller Konsument:innen
kaufen taglich oder mehrmals
pro Woche Bio-Produkte.

CHF 3’873 Mio.

betragt der Umsatz von Bio-Lebensmitteln in der Schweiz.
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https://www.bio-suisse.ch/de/unser-verband/bio-suisse-portraet/bio-in-zahlen.html

Bio-Landwirtschaft Schweiz

26 %

Bio-Anteil im Berggebiet

13 %

l 7, l % Bio-Anteil im Talgebiet

aller Landwirtschaftsbetriebe o
in der Schweiz und im Firstentum Lichtenstein
sind Bio-Betriebe o

(Knospe- und Bio-Verordnung).

7’341

Landwirtschaftsbetriebe
in der Schweiz und im Firstentum Liechtenstein
produzieren nach den Richtlinien von Bio Suisse.

der landwirtschaftlichen Nutzflache
werden in der Schweiz biologisch bewirtschaftet.
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https://www.bio-suisse.ch/de/unser-verband/bio-suisse-portraet/bio-in-zahlen.html

Umsatzentwicklung Bio-Lebensmittel-Markt

3,873 Mrd.

Direktvermarktung

Warenhauser /
Ubrige Verkaufskanale

Bio Fachhandel

Ubriger Detailhandel

MIGROS

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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Bio-Umsatze nach Produktkategorien

I Umsatz (in Mio. CHF)
Konventionell

L
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Bio-Gartnereien:

~ 50 Mio. CHF
(Umfrage Bioterra/Bio
Suisse 2021)

e )

350 Mio.
342 Mio. - :
287 : : 233 Mio. )
e RN R sses EEITN
|

Quelle: Bio Suisse (Bio in Zahlen) 9



il 4B X E = p =

Bio-Betriebe mit gartnerischen Kulturen

Die Zahlen des Bundesamts fur Statistik zeigen eine stetige Zunahme von Bio-Betrieben
mit gartnerischen Kulturen.

Die starke Zunahme von Freilandkulturen in jungster Zeit ist auch auf Stadtgartnereien und
Gemeinden zurtckzufuhren, die auf biologische Bewirtschaftung umgestellt haben.

Bio-Betriebe mit gdrtnerischen Kulturen
140
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Produzenten einjahrige gartnerische Freilandkulturen e====Produzenten gdrtnerische Kulturen in Gewdchshéusern Quelle: BFS
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Flachenwachstum bei gartnerischen Kulturen

Gartnerische Kulturen
(Landwirtschaftliche Nutzflache in ha)

350.00

300.00

250.00

\/ 200.00
\

\ 150.00
/
100.00
E— 50.00
\__/
0.00
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
—Einjahrige gartnerische Freilandkulturen Bio —FEinjahrige gartnerische Freilandkulturen Konventionell
— Gartnerische Kulturen in Gewachshausern Bio — Gartnerische Kulturen in Gewachshausern Konventionell
Quelle: BFS
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Die Wirtschaftsleistung ist nicht zu unterschatzen

] . Geschatzter Umsatz in Mio CHF 2019/2020
Laut der Umfrage erwirtschafteten die

teilnehmenden Bio-Unternehmen 2019 kumulativ
einen Umsatz von rund CHF 19 Mio, 2020 rund

CHF 21 Mio. i ——— .

25.00

Es kann davon ausgegangen werden, dass die 15.00 N
gesamte Branche 2020 eine Wirtschaftsleistung orivate Unternehmen
von fast CHF 50 Mio erbrachte. 10.00

18.06 16.25

Der Umsatz mit Topfpflanzen im Detailhandel ist
dabei nicht eingerechnet.

Im Vergleich wurde im Detailhandel mit Hartkase -
2021 ein Umsatz von 59 Mio. CHF erwirtschaftet 2019 2020
(Ohne D|rektverkan, mlt Import) n=44 Quelle: Bio Suisse/Bioterra, 2021

5.00
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Private Bio-Gartnereien leben uberwiegend vom Direktverkauf

Der grosste Absatzkanal der privaten Betriebe

: : 0 Grosster Absatzkanal der privaten
ist der Direktverkauf (55%). Unternehmen

Alle Betriebe verkaufen an private

Konsument:innen; 36% der befre_lgten Betriebe stentliche Hand
verkaufen 60 und mehr Prozent ihrer Produkte « Direktverkauf

an Prlvate » Gross- und Detailhandel

= Sonstiges

Der Absatzkanal «Gross- und Detailhandel» ist
ebenfalls fur 35% der Betriebe wichtig.

Die offentliche Hand ist auch fur viele private
Unternehmen ein wichtiger Absatzkanal " Quell: Bio Suisse/Bioterra, 2021

@ﬁ
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Bio-Gartnereien bieten Arbeitsplatze

Anzahl Mitarbeitende pro Betrieb

. Der L('jwenanteil der Bio-Gértnereien hat (exkl. Lernende & betreute Arbeitsstellen)
weniger als 10 Mitarbeiter:innen (86%)
= Eine Mehrheit von fast 30 Betrieben (49%) 3 Betriebe: 5% " Belfiebe: 8%
beschaftigt zwischen 3 und 10
M|tarbe|ter|nnen Anzahl Mitarbeitende:
= 9% sind Einzelunternehmen. "eine T
n1-2 . .
= |n drei Betrieben arbeiten mehr als 25 Dt T
Personen. . 11.25
= mehr als 25
27 Betriebe; 49%
n=55

Quelle: Bio Suisse/Bioterra, 2021
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World: The ten countries with the highest per capita
consumption 2021

.Eﬂur{:e: FiBL-AMI survey 2023
+

Switzerland 425

Denmark 384

Luxembourg

Austria 268

Sweden 266

Liechtenstein 230

Germany 181

France 187

USA

146

Canada 138

Ausgaben fur Bio-Produkte in der Schweiz am hochsten

3

200 300 400
Per capita consumption in euros

Quelle: FiBL 15



Bio wachst auch in Europa

The countries with the largest
organic agricultural area were
France, Spain and Italy.

France
Spain
Italy
Germany

Austria

oM 1M 2M 3M
Hectares (M=million)

The 5 countries with the largest areas
of organic agricultural land 2021.

|5 countries had 10% or more of
their agricultural land under
organic management.

Liechtenstein 40.2%
Austria
Estonia

Sweden

Switzerland

0% 20% 40%
Share of total farmland (%)

Top 5 countries with an organic share
of more than 10% of total agricultural
land 2021.

In 2021, nearly 0.75 million
hectares more were reported
compared with 2020.

@
=

10M

)
=

Organic area in million hectares

oM
2000 2005 2010 2015 2020

Growth of the organic agricultural
land 2000-2021.

Quelle: FiBL
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Biolandwirtschaft in Europa 2021

Biolandwirtschaftsfliche Bioproduzenten Biomarkt
Die Anzahl der Bioproduzenten Der europiische Markt fiir
nimmt zu Bioprodukte wachst

Europiischer Bio-Einzelhandelsumsatz in
Milliarden Euro

Bio-
Pro-Kopf-Ausgaben in
produzenten Euro

Biomarktwachstum 2021-2022

O O

Biolandwirtschaftsfliche in
Millionen (M) Hektar (ha)
5 80/ WaCh Stu m Deutschland
Zuwachs seit 2020 siez0 2020-202 I

@ Bioanteil an der gesamten Frankreich
Landwirtschaftsfliche

Die Linder mit der grossten Die Lander mit der gréssten Anzahl
Biofliche (in Millionen Hektar) an Bioproduzenten

Die grossten Biomirkte (in
Milliarden Euro)

15.9

12.7

Italien

ot
©

Grosstes Marktwachstum in Prozent
7oea (%)

Spanien _ 2.6M Frankreich 58'413
Luxamburg _ 153
____inllllllllllzm s"“"“’“Illlllllllm‘“

Osterreich 5.8

~ Quelle: FiBL-Erhebung © FiBL 2023
l Weitere informationen: www.organic-world.net - statistics.fibl.org

Quelle: FiBL 17




Bekanntheit und Ansehen der Knospe ist hoch

O

s Sekcanathelt 70 %%
89 %

ggu. V|h

Ressourcenschutz
(Boden, Wasser, Luft, Klima) .
Garantierte

74%  g5%

Ohne Chemie/
Zusatzstoffe

82 %

Biodiversitat/

74% 775,

Tierwohl

Vertrauenswirdige
Produkte



Die Knospe als bekannteste Bio-Marke

0 ] ] = ] ]

0% Welche Marken oder Labels, die Bio-Produkte anbieten, sind Ihnen zumindest

namentlich bekannt? — offene Abfrage
40%
30%

26%
20% 20% 20% 20%
20% 19% o0 19%
16%
15% : Weitere Nennungen:
12% IP Suisse: 5%
(y - o
1% 10% 10% Max Havelaar: 2%
10% Aldi: 2%
Naturafarm: 2%
Lidl: 1%
0%
Bio Suisse Knospe demeter Bio Knospe Naturaplan Alnatura Bio Migros Bio Knospe Total
Oﬁ = 2019 (1'006) 2020 (1'066) u2021 (1'014) = 2022 (1'032)
(-

BIOSUISSE Quelle: Bio Suisse / Demoscope-Studie 2022: Bekanntheit 191



Bio Suisse scharft die Positionierung der Knospe

Herausforderungen

Bio Suisse war schon immer

- ) . f Linie nachhaltig!
= Viele «Mdchtegern Bio» Marken auf der ganzen Linie nachhalti

= Alle wollen grin/nachhaltig sein

Bio Suisse ist das ganzheitlichste Bio.

BIOSUISSE 'I I
Produzent Konsument

Ganzheitlich

I nachhaltig

S

e

IGs / Partner /

Verarbeiter Offentlichkeit
A (¥ X]
1) N
Handel Verband

@6

BIOSUISSE 20



-9 il 4B A EER B R = :
me bl

Neue Imagekampagne « Vom Feld bis auf den Teller »

Artgerechte Tierhaltung

W e
©¢ o / S Bfi?‘;ﬁ"fzh.,\

Bio-Gemiise
Bio-Friichte

BIOSUISSE @%/N&-ﬁaﬁfe/A\ Koﬂm:ﬁstﬁ/ é Damit ein Produkt die Knospe tragen darf,

—_— @m muss alles, was es dafiir braucht,

Ganzheitlich - ) Bio sein = Alles ist Bio
. Bio-Lebensmittel Naturdiinger
nachhaltig Bio-Futter /
Fruchtbarer Boden Bio vom Feld bis auf den Teller
und Biodiversitat
Positionierung Geschlossenes System 1 Kernbotschaft

= Ganzheitlichkeit

@6
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Marktforschung — ein paar kleine Einblicke
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Produzentenpreise fur Pflanzen sind leicht angestiegen

Produzentenpreisindex Landwirtschaft Jan 2016 - Sept 2013

140.0
120.0 > ~ o
—__—_ﬁ
100.0
80.0
60.0
40.0
20.0
0.0
2020 2021 2022 2023
— Baumschul- und Gartenbauprodukte = == Baumschulprodukte — Ziergehdlze
—_— Rosen —_— Stauden —_— Obst, Beeren
— Gartenbauprodukte — Schnittblumen — Topf-, Balkon- und Gruppenpflanzen
[\ Quelle: Bundesamt fur Statistik, Produzentenpreisindex

BIOSUISSE 23



https://www.bfs.admin.ch/bfs/de/home/statistiken/preise/produzentenpreise-importpreise/produzentenpreise.html

Bei Blumen und Topfpflanzen ist Herkunft Schweiz nicht wichtig

Wie haufig kaufen Sie bei den folgenden Warengruppen Schweizer Produkte und nicht auslandische Produkte ein?
Filter: Wenn Produkt gekauft (F1)

Eier (880) 6% E3°L0

Milch und Frischmilchprodukte (889) 7% _ EROL)
Fleisch (ohne Wurstwaren) (871) 10% KRR
Kartoffeln (869) 12% 4% Th%

Kase (903) 12% poi %
Gemiise (914) ) 11% 3% Q%
Wurstwaren (761) 13% 5% 2%
Honig (651) 16% 7% ZT2%
Obst/Beeren (878) 18% 5% %
Pilze (711) 18% 7% 2%
Getreideprodukte (743) 8% K%
Kartoffelprodukte (587) 11%  T1%
Obstsaft (643) 12% | 4% L7
Speisedl (838) 12% | 6% L0
Wein (636) 26% 21% | 5% [0
Topfpflanzen (419) 27% 22% | 6% LO3
Schnittblumen (447) 24% 20% | 6% 'A% Quelle: BLW
Spirituosen (446) 16% | 14% ki
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Immer/fast immer m Meistens mAb und zu Selten m Nie Keine Angabe
Basis: Anzahl Befragte in Klammemn
L+ el
Bedeutung der Herkunft von Landwirtschaftsprodukten Confederazione Svizzera Utficio federale dell'agricoltura UFAG

Confederaziun svizra Uffizi federal d'agricultura UFAG
24


https://www.newsd.admin.ch/newsd/message/attachments/78794.pdf

Kurze Transportwege als wichtigster Kaufgrund fur CH-Produkte

Was ist der wichtigste Grund, weshalb Sie Schweizer Landwirtschaftsprodukte kaufen?

Filter: Wenn Schweizer Landwirtschaftsprodukte kauft

Kurze Transportwege 20%
Schweizer Bauern unterstiitzen

Hohe Qualitat
Okologie/Umweltschutz/Bio/Nachhaltigkeit

Aus der Region

Strengere Vorschriften/Artgerechte Tierhaltung
Frische / gesund

Landwirt in der Familie

Hohes Vertrauen

Man weiss, woher Lebensmittel kommen
Saisonale Produkte

Anderes

Es gibt keinen (weiteren) Grund

Weiss nicht/keine Angabe

0% 10% 20% 30%
Basis: 1’036 Befragte

c Schweizerische Eidgenossenschalt Bundesamt fir Landwirtschaft BLW

Confédération suisse Office fédéral de I'agriculture QFAG .
Utficio federale dell'agricoltura UFAG Quelle: BLW

Bedeutung der Herkunft von Landwirtschaftsprodukten
Wifizi federal d agricultura UFAG

Confederazione Svizzera
Confederaziun swizra

25


https://www.newsd.admin.ch/newsd/message/attachments/78794.pdf

Bio wird nicht als beste Losung fur umweltschonende
Ernahrung gesehen

Welche der nachfolgenden Aspekte tragen Ihrer Meinung nach zu einer und umweltschonenden Erndhrung bei?
Dabei spielt es keine Rolle, ob Sie selber diese Aspekte beim Einkauf/Konsum beachten oder nicht.

Filter: Alle
Kauf/Konsum von saisonalen Lebensmitteln 84%
Vermeidung von Food Waste 83%
Kauf/Konsum von regionalen Produkten 83%
Reduzierter Fleischkonsum
Kauf von unverpackten Lebensmitteln
Kauf/Konsum von Bio Produkten
Kauf/Konsum vermehrt pflanzenbasiert
Anderes 1%
Keine Angabe 1%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Biasks: 1061 Beffagte O e e e OVAG
Bedeutung der Hestundt von Landwirtschaftsprodukten Contedurtiion oos et s traaee Quelle: BLW

,,,,, 26


https://www.newsd.admin.ch/newsd/message/attachments/78794.pdf
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Schweizer:innen verbringen weniger Zeit mit Einkaufen

Einkaufszeit sinkt: Wie viel Zeit verbringen die
Schweizer:innen mit Einkaufen?

Einkaufszeit (in Minuten pro Wochel

180

160 Frauen
140 Alle Schweizer:innen

120

Manner

100

80

1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025

1997 2023 Jahr

Frage™ fir Wert im Jahr 2023: «Bitte schatzen Sie, wie viel Zeit pro Woche [in Minuten) Sie ungefdhr mit Einkaufen verbringen.»;
N =1'000; Befragung 2

Abbildung 17, Quellen: Bundesamt fir Statistik (1997-2020); GDI [2023)*

Oﬁ Quelle: GDI, «Ausgebummelt, 2023
LS
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Ausblick in eine bluhende Zukunft?




Bio Suisse geht weiter von einem Wachstum des Bio-Marktes aus.
Ziel bis 2025: Marktanteil Bio von 15 %

@6
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Was ist der Mehrwert der Bio-Zierpflanzen

Naturlich gewachsene, widerstandsfahige Pflanzen

= Verzicht auf chemisch-synthetische Spritzmittel und Dunger

= Verzicht auf Gentechnik und Hormonbehandlung Pflanzen sind Lebewesen
und keine Wegwerf-Artikel

= Sparsamer Umgang mit nicht erneuerbaren Ressourcen wie mit kurzer Haltbarkeit.

Heizol oder Torf

Zitat: bio-zierpflanzen.de

= Strenge, unabhangige Bio-Kontrollen
= Regionale Produktion ohne Flugtransporte

= Forderung alter Sorten und einheimischer Wildpflanzen

@6
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Wie konnte der Absatz von Bio-Gartnereien gesteigert werden?

= Wachsende Nachfrage von Gemeinden fur eine «nachhaltige»

Pflege ihrer Grunflachen
= Wachsendes Bewusstsein der Konsument:innen weshalb Bio

auch bei Zierpflanzen wichtig ist -> Wissensvermittiung % %
= Bessere Verfugbarkeit: mehr Bio-Gartnereien und Ausbau von

Online-Handel, Bsp. www.biomondo.ch

= Professionelle Produktion von Jungpflanzen, Bsp. auch fur die

Tee-Krauterproduktion

@6
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http://www.biomondo.ch/

a DioMONdD e o

Dein Bio-Marktplatz der Schweiz

Belfort

Visoul Laubsnberg

' Fiiszan

3 Munll.:éljﬂll.i g re?erizﬁ"} Sonthofen

o = = - 0% 2500 Bio-Betriebe

Besangon ° . .o °
o2 : 57 Betriebe mit Gartnerei
Deale
N\ 1'500 Inserate
140000 Besuche 2023
i?r:e DaM
Lans<le-Saunier -
. Schlanders 3 -
_.//o i En ol A,
:}‘ EIuLEann
{ : - \ |:'
n E Giefie “_f.rf ’: [222])
Bourg-en A " - i [az2]
BrElESE i / IH'- Maniage
E i _Bamodossala i " Spllimbe
{,--* a Trelntn H
G=) Pordenonse
€3 ?«:m:rretu :
. s il Binrtrincian
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https://www.biomondo.ch/de
https://www.biomondo.ch/de

Der Beitrag von Biomondo an die Leistungen von Bio Suisse

é] Gesunde, geschmackvolle Marktzugang Q Markttransparenz
Knospe-Produkte % und Verkaufsforderung :

\/ Online Prasenz \/ Sehen, was
und Shop fur die es zu welchem
Gartnerei Preis gibt

v Erganzungssortiment fur
Verkaufsgeschaft
beschaffen

biomondo

%Y

Nachhaltige Produktions- Vernetzung der Mitglieder,
und Verarbeitungsstandards Branche und Partner

\/ Partnerschaften
aufbauen

~ Offentlichkeitsarbeit,
~ Werbung

\/ Von Werbung
und Synergien
profitieren

Mit anderen Gartnereien
handeln

&
O
@ fur Bio-

Gartnereien

BIOSUISSE 33


https://www.biomondo.ch/de
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Unsere Webseiten im Uberblick

biomondo.ch bio-suisse.ch bioaktuell.ch probio.bioaktuell.ch

Fur Konsument*innen,
Produzent*innen,
Gastronomie,
Verarbeiter und Handel

Der Marktplatz der
Schweizer Bio-
Landwirtschaft

Ein Angebot von
Bio Suisse

@6
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Fur Konsumierende
und Offentlichkeit

sowie Lizenznehmer
(Folgeprojekt geplant)

Bio-Wissen, unser
Engagement, unser
Verband, unsere Haltung,
Bio Suisse erleben

Social Media &
Newsletter

Fur Produzent*innen,
und die Bio-Branche

Aktuelles, Agenda
Umstellung, Regelwerk,
Marktinfos, Bildung,
Adressen

In Zusammenarbeit mit
FiBL

Newsletter

Fur Produzent*innen

Wissensaustausch:
Arbeitskreise,
Fachanlasse, Filme und
Berichte

In Zusammenarbeit mit
FiBL

34


https://probio.bioaktuell.ch/ueber-probio
https://www.bio-suisse.ch/
https://www.bioaktuell.ch/
https://www.biomondo.ch/de
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Die Inhalte dieser Prasentation sind Eigentum von Bio Suisse und
durfen nur mit Genehmigung weiterverwendet werden.

llona Stoffel
Produktmanagerin Zierpflanzen

Les contenus de cette présentation sont la propriété de Bio Suisse et
ne peuvent étre réutilisés sans autorisation.

Tel. 061 204 66 65 (direkt)
ilona.stoffel@bio-suisse.ch

Bio Suisse

Peter Merian-Strasse 34
CH-4052 Basel

Tel. 061 204 66 66
www.bio-suisse.ch
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